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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Persepsi Harga Dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Body Wash Di Alfamart Tc23 Citra Raya Tangerang. Penelitian ini
dilatar belakangi oleh Perkembangan bisnis ritel di Indonesia sangat menjanjikan. Pertumbuhan
bisnis ritel didorong oleh beberapa faktor, seperti meningkatnya pendapatan masyarakat, urbanisasi
yang cepat, perubahan gaya hidup, dan kemudahan akses ke gerai-gerai ritel modern, seperti
Alfamart dan minimarket lainnya. Perubahan gaya hidup dan meningkatnya kebutuhan masyarakat
untuk berbelanja di tempat yang nyaman dan efisien juga mendukung bisnis ini. Selain itu, dengan
kemajuan teknologi, banyak bisnis ritel yang mulai mengintegrasikan platform online untuk
melayani kebutuhan konsumen secara lebih fleksibel. Metode yang digunakan adalah metode
kuantitatif, Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen yang melakukan pembelian di
Alfamart Tc23 Citra Raya Tangerang yang jumlahnya tidak diketahui dan sampel pada penelitian
ini adalah 97 Responden. Teknik pengambilan sample menggunakan sampel slovin. Pengambilan
data menggunakan kuesioner dengan skala likert yaitu meminta pernyataan responden terkait
tingkat kesetujuan responden terhadap pernyataan kuesioner. Data yang diperoleh dianalisis
menggunakan teknik Regresi Linier Berganda untuk mengidentifikasi hubungan dan pengaruh kedua
variabel dependen yaitu Persepsi Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian.
Hasil penelitian dapat dilihat dari nilai tingkat Korelasi secara berganda sebesar 0,804 hal ini
menunjukan bahwa tingkat korelasi memiliki pengaruh yang kuat. Nilai Koefisien Determinasi
Simultan sebesar 0,534 artinya variabel Persepsi Harga (X;), Kualitas Produk (X;) Terhadap
Keputusan Pembelian (Y) berpengaruh sebesar 64,7% dan sisanya sebesar 35,3% dipengaruhi oleh
variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Sedangkan hasil Uji Hipotesis secara simultan
menunjukan pengaruh signifikan karena Fhitung > Ftabel (85.991 > 2,70).

Keywods : Persepsi Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian

PENDAHULUAN tantangan ekonomi yang belum pernah terjadi
Melemahnya pertumbuhan sebelumnya dengan munculnya pandemi
perekonomian dunia sejak terjadinya pandemi Covid-19.
Covid-19 hingga saat ini masih dirasakan oleh Sejak  terjadinya  pandemi  ini,
banyak negara termasuk Indonesia. Situasi ini perekonomian dunia mengalami perlambatan
mengakibatkan persaingan semakin tajam di yang signifikan. Berbagai sektor industri
dunia usaha dimana setiap perusahaan terdampak  buruk termasuk ritel dan
berusaha untuk mempertahankan  dan perdagangan konsumen. Indonesia sebagai
meningkatkan pangsa pasar mereka. Dalam salah satu negara dengan populasi besar dan
konteks ini pemahaman tentang peri]aku ekonomi yang beragam tidak terkecuali dari
konsumen menjadi sangat penting bag] dampak negatif ini. Salah satu aspek perilaku
perusahaan untuk dapat mengembangkan konsumen yang perlu diperhatikan adalah
strategi  pemasaran yang efektif.  Dalam bagaimana persepsi harga dan kualitas produk
beberapa tahun terakhir dunia menghadapi mempengaruhi keputusan pembelian.
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Alfamart, sebagai salah satu jaringan toko
serba ada terbesar di Indonesia, memiliki
berbagai macam produk termasuk Body
Wash.

Dengan banyaknya pilihan produk
serupa di pasaran konsumen memiliki banyak
alternatif tempat membeli Body Wash. Oleh
karena itu persepsi harga dan kualitas produk
menjadi faktor utama yang mempengaruhi
keputusan pembelian konsumen. Harga yang
kompetitif dapat menarik perhatian konsumen
dan mendorong mereka untuk membeli
produk tersebut. Sebaliknya harga yang terlalu
tinggi dapat mengurangi minat konsumen
untuk membeli produk. Kualitas produk Body
Wash juga memainkan peran penting dalam
keputusan pembelian konsumen. Kualitas
produk yang baik seperti kandungan bahan-
bahan yang efektif, aroma yang menyegarkan,
dan tekstur yang lembut, dapat meningkatkan
kepuasan konsumen dan mempengaruhi
keputusan mereka untuk membeli produk
tersebut.

Dengan berkembangnya pusat
perbelanjaan lokal, nasional, dan internasional
dengan berbagai ukuran dan segmen pasar,
industri ritel menjadi semakin kompetitif.
Dengan banyaknya segmen yang
berkembang, persaingan antar pengecer dapat
timbul dalam hal persepsi harga, dan kualitas
produk yang dijual. Dalam hal ini, perusahaan
mendorong para pelaku ritel untuk bersaing
menjadi pengecer pilihan bagi pelanggannya
dan mempertahankannya. Ritel adalah
penjualan langsung barang dan jasa kepada
konsumen akhir untuk kebutuhan sehari-hari
pertumbuhan industri ritel saat ini juga
disebabkan oleh perubahan gaya hidup
masyarakat.

Di tengah pesatnya pertumbuhan pasar
ritel dan meningkatnya permintaan konsumen,
industri ini menghadapi beberapa tantangan,
khususnya terkait dengan faktor harga dan
kualitas produk. Fenomena ini juga terlihat di
gerai-gerai ritel modern seperti Alfamart,
yang tersebar di seluruh Indonesia. Konsumen
seringkali mempertimbangkan berbagai aspek
sebelum melakukan keputusan pembelian
produk Body Wash di Alfamart, dan salah satu
yang paling mempengaruhi adalah persepsi
mereka terhadap harga dan kualitas produk.
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TABEL 1 Daftar Harga Produk Body Wash
Di Alfamart, Indomaret Dan Toko Online
No| Item Produk Alfamart |  Indomaret Toko Online
1 | Lifebuoy (400 ml) | Rp25.900 | Rp25.400 Rp 19.360

2 |Biore(400ml) |Rp26200 | Rp25.800 Rp 19.000

3 | Dettol 370ml) |Rp32900 | Rp32.700 Rp 14875

4| Lux (400 ml) Rp18900 | Rp17.900 Rp 17.000

5 | Shinz'i (380 mD) | Rp27.500 | Rp26900 | Rp21.000
Sumber: Daftar Harga Pada Alfamart, Indomaret, Toko Online 2024

Berdasarkan tabel 1 di atas terdapat
perbedaan harga yang cukup jauh pada produk
yang ada di Alfamart jika dibandingkan
dengan kompetitornya yaitu indomaret dan
toko online.

Tantangan lainnya adalah
meningkatnya kesadaran konsumen terhadap
kualitas produk dan harga yang kompetitif,
sehingga konsumen cenderung memilih
produk yang memiliki kualitas tinggi dengan
harga yang terjangkau. Oleh karena itu, gerai
ritel perlu melakukan strategi pemasaran yang
efektif dan inovatif untuk menarik perhatian
konsumen dan meningkatkan penjualan
produk Body Wash mereka secara online.
Menurut Setiawan dkk, Nurshinta (2022: 1),
ekspansi ritel dalam negeri saat ini mengalami
pertumbuhan yang sangat pesat, yang
diharapkan juga menyebabkan persaingan
yang sangat ketat. Pertumbuhan industri ritel
telah mengubah operasi ritel secara signifikan
selama beberapa dekade terakhir. Apalagi
mengingat hal ini didukung oleh masyarakat
kita sendiri yang menjalani kehidupan sehari-
hari dan gaya hidup yang berfokus pada
kebutuhan individu.

Retail di Indonesia dimulai pada awal
abad ke-20 dengan munculnya toko-toko
tradisional yang menjual berbagai barang
kebutuhan sehari-hari. Seiring waktu, toko-
toko modern mulai muncul dan berkembang
pesat, terutama  setelah  kemerdekaan
Indonesia pada tahun 1945. Evolusi Retail di
Indonesia, Pada tahun 1970-an dan 1980-an,
banyak perusahaan internasional yang mulai
masuk ke Indonesia, membawa konsep-
konsep retail modern seperti supermarket dan
hypermarket. Salah satu contoh adalah
Alfamart, yang didirikan pada tahun 1995
oleh PT Sumber Sejahtera Sehati, sebuah anak
perusahaan dari PT Gudang Garam Tbk.
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Konsumen cenderung membandingkan
harga dan kualitas produk sebelum melakukan
pembelian, terutama dalam kategori barang-
barang non-kebutuhan sehari-hari
seperti Body Wash. Harga bisa diartikan
sebagai faktor utama konsumen dalam
mempertimbangkan kualitas produk untuk
terciptanya keputusan pembelian. Harga
merupakan suatu nilai tukar sebuah produk
yang akan di jual. Harga yang sesuai dengan
kualitas poduknya maka konsumen akan
tertarik untuk membeli produk tersebut.
Dengan adanya harga konsumen akan
membandingkan produk dengan produk lain
dan kemudian mengevaluasi apakah produk
yang akan di pilih sesuai dengan nilai produk
yang ditawarkan, jika sesuai maka konsumen
akan melanjutkan ke tahap pembelian.
Perusahaan yang menjadikan kualitas sebagai
alat strategi akan mempunyai keunggulan
bersaing terhadap pesaing-pesaingnya dalam
menguasai pasar. Kualitas produk merupakan
suatu faktor penting yang mempengaruhi
keputusan setiap pelanggan dalam membeli
sebuah produk. Semakin baik kualitas produk
tersebut, maka akan semakin meningkat minat
konsumen yang ingin membeli produknya.

Kualitas produk yang saat ini banyak
sekali konsumen cari yaitu seperti dapat
memberikan kesegaran pada kulit tubuh,
mencerahkan kulit, dan keharuman, hal ini
bisa meningkatkan minat konsumen untuk
membeli produk yang di tawarkan. Produk
yang  berkualitas akan  menimbulkan
kepercayaan  konsumen  untuk  tetap
melakukan pembelian. Kualitas produk sangat
erat hubungannya dengan harga dan
keputusan pembelian karena jika produk yang

METODE PENELITIAN

Metode penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan fokus pada
poenemuan baru melalui analisis atau
pengukuran  lainnya. Populasi  dalam
penelitian ini adalah seluruh konsumen yang
melakukan pembelian di Alfamart Tc23 Citra
Raya Tangerang yang berjumlah 97
Responden. Teknik Sampling yang digunakan
adalah sampling jenuh dimana seluruh
populasi diambil sebagai sampel. Dara
dikumpulkan melalui wawancara, penyebaran
kuesioner dan observasi dengan pertanyaan
kuesioner yang telah diuji kevaliditasan dan
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telah dipilih oleh konsumen tidak memenuhi
standar harga dan kualitas produk yang baik,
kemungkinan besar konsumen akan lebih
memilih produk lainnya, karena kualitas
produk yang diberikan tidak memenui
keinginkan konsumen untuk membeli produk
Body Wash tersebut.
TABEL 2 Top Brand Index Body Wash
Pada Tahum 2020-2024

Rate Pertabun
Merk Body
Wash 2020 2021 2022 2023 2024

lifebuoy 35.00% | 34.70% |32,70% |3020% |27.10%

Dettol 10,40% | 11.60% | 11.80% | 13.10% | 10.20%

Biorg, - 8.,00% 11.30% | 11.50% | 12,30%

Lux 1850% |1220% |12.80% |1140% | 10,00%

Shinzu’i - - - £.90% 7.30%

Berdasarkan tabel 1 di atas menurut
Topbrand-Award.Com, Topbrand Body wash
di Indonesia pada tahun 2020 Lifebuoy
menempati urutan pertama pada pangsa pasar
di Indonesia dengan Market Share Body Wash
Lifebuoy sebesar 35,00% dan tahun 2021
mengalami penurunan penjualan sebesar
34,70%. Dan pada tahun 2022 Lifebuoy tetap
menempati urutan pertama pada pangsa pasar
Indonesia dengan Market Share 32,70%. Pada
tahun 2023 lifebuoy juga mengalami
penurunan sebesar 30,20% dan pada tahun
2024 penjualan  juga semakin menurun
sebesar 27,10 % . Tetapi hal ini tidak membuat
Body Wash Lifebuoy kalah bersaing di pangsa
pasar Body Wash di Indonesia, bisa
dibuktikan bahwa tahun 2020-2024 Body
Wash Lifebuoy mampu menempati peringkat
pertama dan mampu bersaing di pangsa pasar
Body Wash di Indonesia dari tahun 2020
sampai dengan 2024.

realibilitasnya. Pengumpulan data dilanjutkan
dengan analisis menggunakan SPSS Versi 26.
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ANALISIS DAN PEMBAHASAN

Uji Kualitas Data

Uji Validitas

Tabel 4. Hasil Uji Validitas Persepsi Harga
(X1)

Instrumen Thitans T'iabel Keterangan
Item1 0.480 0.168 Valid
Item?2 0.578 0.168 Valid
Ttem3 0.800 0.168 Valid
Ttemd 0,689 0,168 Valid
Item3 0.780 0.168 Valid
Item6 0.730 0.168 Valid
Tiem? 0.603 0.168 Valid
Tiem§ 0.643 0,168 Valid
Ttem9 0,695 0,168 Valid
Item10 0.696 0.168 Valid

Tabel 5. Hasil Uji Validitas Kualitas Produk

(X2)

Instrumen Thituns Tiabel Keterangan
Iteml 0,582 0.168 Valid
ltem?2 0,643 0,168 Valid
ltem3 0,664 0,168 Valid
ltemd 0.596 0.168 Valid
Ttem 5 0,783 0,168 Valid
ltemb 0,760 0,168 Valid
Item7 0,716 0,168 Valid
Ttem$8 0,659 0,168 Valid
Item® 0,797 0,168 Valid

Ttem10 0645 0,168 Valid

Tabel 6. Hasil Uji Validitas Keputusan
Pembelian (Y)

Instrumen Thitun= T'tabel Keterangan
Iteml 0.610 0.168 Valid
Ttem?2 0.656 0.168 Valid
Ttem3 0576 0.168 Valid
Ttem4 0.724 0.168 Valid
Item> 0.596 0.168 Valid
Item6 0.684 0.168 Valid
Item7 0.703 0.168 Valid
Item8 0,582 0.168 Valid
Item9 0.729 0.168 Valid

Tteml0 0.470 0.168 Valid

Berdasarkan uji validitas bahwa seluruh item
X1, X2 dan Y dinyatakan valid karena r hitung
> r tabel dengan signifikan 5% yakni didapat
nilai sebesar 0,168 sehingga dapat digunakan
untuk pengujian berikutnya.

Uji Realibilitas
Tabel 7. Hasil Uji Realibilitas Persepsi Harga
(X1)
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Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

862 10

Tabel 8. Hasil Uji Realibilitas Kualitas
Produk (X2>)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha IN of [tems

B73 10

Tabel 9. Hasil Uji Realibilitas Keputusan
Pembelian (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

830 10

Berdasarkan hasil wuji realibilitas ketiga
variabel memperoleh nilai Cronbach’s Alpha
lebih dari 0,6 sehingga dapat disimpulkan
bahwa ketiga variabel tersebut dinyatakan
reliabel.

Uji Asumsi Klasik
Uji Normalitas

Tabel 10. Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual
N 97
Normal Parameters®® Mean 0000000
Std. Deviation 2.21199287
Most Extreme Differences  Absolute 083
Positive 083
Negative ~077
Test Statistic 821
Asmp, Sie. (2-tailed)t sto

Berdasarkan hasil uji normalitas dengan
menggunakan metode One-Sample
Kolmogorov-Smirnov diperoleh nilai
signifikan 0,510 > 0,05 maka dapat
disimpulkan bahwa distribusi data dari ketiga

variabel berdistribusi normal.
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Uji Multikolinearitas
Tabel 11. Hasil Uji Multikolinearitas

Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig Tolerance  VIF
1 (Constant) ~ 8486 2802 3.029 003
PERSEPSI 262 079 279 3336 001 646 1.856
HARGA
KUALITAS 551 078 588 7.043 000 646 1.856
PRODUK

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN POEMBELIAN

Berdasarkan tabel di atas, didapat nilai
tolerance 0,646 > 0,10 dan VIF 1.856 < 10
maka dapat dinyatakan bahwa seluruh
variabel independen penelitian ini tidak
terdapat gejala multikolinearitas.

Uji Heteroskedastisitas

Tabel 12. Hasil Uji Heteroskedastisitas

Cosfficients’
Standardized
Usnstandardized Coefficients  Coefficients
Madel B Std. Exror Beta t Sig.
1 (Constant) 1328 3.683 A13 679
PERSEPSIHARGA (42 061 071 683 493
KUALITAS PRODUK -028 061 -048 -462 643

2. Dependent Varizble: ABS RES

Berdasarkan hasil uji tabel diatas diketahui
bahwa nilai sig. Persepsi Harga (X;) sebesar
0,495 hasil tersebut lebih besar dari 0,05,
maka disimpulkan bahwa variabel Persepsi
Harga (Xi) tidak terjadi heteroskedastisitas
dan nilai sig Kualitas Produk (X;) sebesar
0,645 hasil tersebut lebih besar dari 0,05,
maka disimpulkan bahwa variabel Persepsi
Harga (Xi) dan Kualitas Produk (X,) tidak
terjadi heteroskedastisitas.

Uji Korelasi
Tabel 13. Hasil Uji Korelasi Parsial Persepsi
Harga (X1)

Correlations

PERSEPSI KEPUTUSAN
HARGA PEMBELIAN
PERSEPSI HARGA Pearson Correlation 1 678
Sig. (2-tailed) 000
N 97 97

KEPUTUSAN PEMBELIAN Pearson Corelation 678 1
Sig. (2-tailed) 000

N 97 o7

#2_Correlation i3 significant at the 0.01 level (2-tailed).

Berdasarkan hasil pengujian SPSS di atas,
diketahui bahwa nilai dari korelasi antara
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Persepsi Harga  Terhadap  Keputusan
Pembelian sebesar 0,678. Hasil tersebut
menyatakan bahwa Persepsi Harga Terhadap
Keputusan Pembelian terdapat hubungan yang
kuat antara variabel, yang terdapat pada
tingkat interval (0,60 — 0,799).

Tabel 14. Hasil Uji Korelasi Parsial Kualitas
Produk (X3).

KUALITAS KEPUTUSAN
PRODUK PEMBELIAN

KUALITAS PRODUK Pearson Correlation 1 778"
Sig. (2-tailed) .000
N 97 97

KEPUTUSAN PEMBELIAN Pearson Comrelation 778" 1
Sig. (2-tailed) 000

N 97 o7

#*_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Berdasarkan hasil pengujian SPSS di atas,
diketahui bahwa nilai dari korelasi antara
Kualitas Produk dengan Keputusan Pembelian
sebesar 0,778. Hasil tersebut menyatakan
bahwa terdapat hubungan yang kuat antara
variabel Kualitas Produk terhadap Keputusan
Pembelian, yang terdapat pada tingkat interval
(0,60 —0,799).

Tabel 15. Hasil Uji Korelasi Berganda
Persepsi Harga (X;) dan Kualitas Produk (X>)

Change Statistics

Adinsted R Std. Error of R Square
Model R R Square Square the Estimate Change FChange dfl df2 Sig. F Change

1 8047 647 638 223540 647 85991 1 94 000

a. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA

Berdasarkan hasil pengujian SPSS di atas,
diketahui bahwa nilai dari korelasi simultan
antara Persepsi Harga dan Kualitas Produk
terhadap Keputusan Pembelian sebesar 0,804.
Hasil tersebut menyatakan bahwa Persepsi
Harga dan Kualitas Produk terhadap
Keputusan Pembelian terdapat hubungan
yang sangat kuat antara variabel, yang
terdapat pada tingkat interval (0,80 — 1,000).

Uji Koefisien Determinasi
Tabel 16. Hasil Uji Koefisien Determinasi
Parsial Persepsi Harga (X)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R E. Square Square Estimate
1 6782 A0 A34 274836

a. Predictors: (Constant), PERSEPSI HARGA, KUALITAS PRODUK
Berdasarkan tabel di atas diperoleh nilai R
square sebesar 0.460 dari variabel Keputusan
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Pembelian. Maka dapat disimpulkan bahwa
variabel  Persepsi Harga memberikan
pengaruh terhadap Keputusan Pembelian
sebesar 46,0 %, sedangkan sisanya 54,0%
dipengaruhi faktor lain yang tidak dijelaskan
dalam penelitian ini.

Tabel 17. Hasil Uji Koefisien Determinasi
Parsial Kualitas Produk (X3)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R F Square  Square Estimate
1 7782 605 601 235136

a. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA
Berdasarkan tabel di atas diperoleh nilai R
square sebesar 0.605 dari variabel Keputusan
Pembelian. Maka dapat disimpulkan bahwa
variabel Kualitas Produk memberikan
pengaruh terhadap Keputusan Pembelian
sebesar 60,5%, sedangkan sisanya 39,5%
dipengaruhi faktor lain yang tidak dijelaskan
dalam penelitian ini.

Tabel 18. Hasil Uji Koefisien Determinasi
Berganda Persepsi Harga (Xi) dan Kualitas
Produk (X>)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R F Square  Square Estimate
1 8042 647 639 2233340

a. Predictors: (Constant), PERSEPSI HARGA, KUALITAS PRODUK,
KEPUTUSAN PEMBELIAN

Berdasarkan tabel di atas diperoleh nilai R
square sebesar 0.647 dari variabel Keputusan
Pembelian. Maka dapat disimpulkan bahwa
variabel Persepsi Harga dan Kualitas Produk
memberikan pengaruh terhadap Keputusan
Pembelian sebesar 64,7%, sedangkan sisanya
35,3% dipengaruhi faktor lain yang tidak
dijelaskan dalam penelitian ini.

Uji Regresi

Tabel 19. Hasil Uji Regresi Parsial Persepsi
Harga (X1)

Cosffiients’
Usnstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig
1 (Constant) 16173 3.172 5.099 000
PERSEPSI 639 071 678 2098 000

HARGA

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
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Berdasarkan hasil perhitungan regresi pada

tabel di atas, dapat diperoleh persamaan Y =

16.175 + 0.639 X,. Dari persamaan tersebut

maka dapat disimpulkan sebagai berikut :

a) Nilai konstanta sebesar 16.175 diartikan
bahwa jika variabel Persepsi Harga (Xi)
bernilai (nol) maka nilai Keputusan
Pembelian (Y) adalah sebesar 16.175.

b) Nilai koefisien regresi Persepsi Harga (X))
sebesar 0.639 diartikan bahwa setiap
penambahan 1 satuan variabel Persepsi
Harga, maka akan menaikkan Keputusan
Pembelian sebesar 0.639 dengan asumsi
variabel lain bernilai tetap.

Tabel 20. Hasil Uji Regresi Parsial Kualitas

Produk (X>)

Coefficients’
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Exror Beta T Sig
1 (Constant) 12306 2690 4375 000
KUALITAS .728 .060 778 12.056 000

PRODUK

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

Berdasarkan hasil perhitungan regresi pada
tabel di atas, dapat diperoleh persamaan
regresi Y = 12.306 + 0.728 X,. Dari
persamaan tersebut maka dapat disimpulkan
sebagai berikut :

a) Nilai konstanta sebesar 12.306 diartikan
bahwa jika variabel Kualitas Produk (X»)
bernilai 0 (nol) maka nilai Keputusan
Pembelian (Y) adalah sebesar 0.728.

b) Nilai koefisien regresi Kualitas Produk
(X>) sebesar 0.728 diartikan bahwa setiap
penambahan 1 satuan variabel Kualitas
Produk, maka akan menaikkan Keputusan
Pembelian (Y) sebesar 0.728 dengan
asumsi tetap.

Tabel 21. Hasil Uji Regresi Berganda
Persepsi Harga (X;) dan Kualitas Produk (X>)

Coefhisients
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) 2.486 2.802 3.029 003
PERSEPSI 262 {078 279 3.336 001
HARGA
KUALITAS 551 {078 588 7.043 000
PRODUK

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

Berdasarkan Dari hasil perhitungan tabel di
atas diperoleh persamaan atau model regresi Y
= 8486 + 0.262 X; + 0.551 X,. Dari
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persamaan tersebut dapat diambil kesimpulan

bahwa :

1) Konstanta sebesar 8.486 menyatakan
bahwa jika Persepsi Harga (X;) dan
Kualitas Produk (X;) bernilai 0 (nol),
maka Keputusan Pembelian (Y) nilainya
sebesar 8.486.

2) Koefisien regresi Persepsi Harga (Xi)
sebesar 0.262 menyatakan bahwa setiap
penambahan 1 satuan variabel Persepsi
Harga, maka akan menaikkan Keputusan
Pembelian sebesar 0.262 dengan asumsi
variabel lain bernilai tetap.

3) Koefisien regresi Kualitas Produk (X>)
sebesar 0.551 menyatakan bahwa setiap
penambahan 1 satuan variabel Kualitas
Produk, maka akan meningkatkan
Keputusan Pembelian sebesar  0.551
dengan asumsi variabel lain bernilai
tetap.

Uji Hipotesis
Uji t Persepsi Harga (X;) Terhadap
Keputusan Pembelian (Y)

Cosfficients?

Unstandardized  Standardized

Coefficients Coefficients
Model B Std. Error  Beta t Sig.
1 (Constant) 4950 2.639 1.876 064
PERSEPSI HARGA 891 .063 823 14.145 .000

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

Berdasarkan hasil uji t diatas, maka diperoleh
nilai thwng Persepsi Harga (X;) besar 14,145
dengan niai signifikan = 0,05 df 97 — 2 = 95),
maka didapat twa sebesar  1,66105
berdasarkan hasil tersebut dapat diketahui
bahwa thiwung > tiabel Yaitu antara Persepsi Harga
(X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y).
14.145 > 1.66105 sehingga dapat disimpulkan
hipotesis Ho ditolak dan Ha diterima artinya
terdapat pengaruh positif yang signifikan
antara Persepsi Harga (Xi) terhadap
Keputusan Pembelian (Y).

Uji t Kualitas Produk (X;) Terhadap
Keputusan Pembelian (Y)

ISSN: 1978-6875

Coefficients?
Unstandardized  Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.186 2772 1.149 253
KUALITAS PRODUK 843 (060 823 14.096 000

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

Berdasarkan hasil uji t diatas, maka diperoleh
nilai thiwng Kualitas Produk (X,) besar 14,096
dengan niai signifikan = 0,05 df 97 — 2 = 95),
maka didapat tawe  sebesar  1,66105
berdasarkan hasil tersebut dapat diketahui
bahwa thiwng > twbel yaitu 14.096 > 1.66105
sehingga dapat disimpulkan hipotesis Ho
ditolak dan Ha diterima artinya terdapat
pengaruh positif yang signifikan antara
Kualitas Produk (X1) terhadap Keputusan
Pembelian (Y).

Uji F Simultan
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 859394 2 429697 85991 .000%
Residual 469.720 94 4997

Total 1329113 96

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBALIAN
b. Predictors: (Constant). KUALITAS PRODUK. PERSEPSI HARGA

Berdasarkan tabel di atas nilai Fpiung sebesar
85.991 kemudian dibandingan dengan Ftape
didapat dengan taraf signifikansi = 0,05 df (n-
k-1) = 97-2-1 = 94 maka didapat Fi.e sebesar
2,70. Berdasarkan hasil tersebut dapat
diketahui bahwa Fhitung > Ftapel yaitu (85.991 >
2,70) dengan signifikansi 0,000 < 0,05
sehingga dapat disimpulkan hipotesis Ho
ditolak dan Ha diterima artinya terdapat
pengaruh positif yang signifikan secara
simultan antara Persepsi Harga (X;) dan
Kualitas Produk (X;) terhadap Keputusan
Pembelian (Y).

Kesimpulan
Berdasarkan uraian pendahuluan dan
hasil analisis maka dapat disimpulkan:

1) Terdapat pengaruh yang signifikan antara
Persepsi Harga (X;) terhadap Keputusan
Pembelian (Y). Berdasarkan uji t dimana
thitung 14.145 > ttae 1.66105 dengan jumlah
kontribusi sebesar 64,7%.

2) Terdapat pengaruh yang signifikan antara
Kualitas Produk (X,) terhadap Keputusan
Pembelian (Y). Berdasarkan uji t dimana
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thitung 14.096 > 1.66105 tiave dengan jumlah
kontribusi sebesar 60,5%.

3) Terdapat pengaruh yang signifikan antara
Persepsi Harga (X;) dan Kualitas Produk
(X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y)
secara simultan dengan uji Fpiung 85.991 >
Fiabe1 2,70 dengan besar pengaruh 64,7%.
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