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Abstract 
This study uses quantitative research, the aim is to determine the influence of Hedonic 
shopping motivation and Shopping lifestyle on Impulse Buying E-Commerce Shopee Member 
Platinum customers. The method used in this research is descriptive method based on 
purposive sampling technique with 117 respondents active users in E-commerce shopee who 
have reached platinum level. The primary data and secondary data used were sourced from 
distributing questionnaire data and obtained from literature from various sources. 
Meanwhile, for testing techniques and data analysis using the SPSS 22 for Windows 
application. The results of this study indicate that the variables Hedonic Shopping 
Motivation and Shopping Lifestyle simultaneously and partially have a positive and 
significant effect on Impulse Buying. 
Keyword: Hedonic Shopping Motivation, Shopping Lifestyle, Impulse Buying. 
Abstrak 
Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif, bertujuan untuk mengetahui 
pengaruh Hedonic shopping motivation dan Shopping lifestyle terhadap Impulse Buying 
E-Commerce Shopee Member Platinum. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 
adalah metode deskriptif berdasarkan teknik purposive sampling dengan 117 
responden pengguna aktif E-commerce shopee yang telah mencapai level platinum. 
Data primer dan data sekunder yang digunakan bersumber dari penyebaran data 
kuesioner dan diperoleh dari literatur dari berbagai sumber. Sedangkan untuk 
teknik pengujian dan analisis data menggunakan aplikasi SPSS 22 for Windows. Hasil 
penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Hedonic shopping motivation dan Shopping 
lifestyle secara simultan dan parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
Impulse Buying. 
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Kata kunci: Hedonic Shopping Motivation, Shopping Lifestyle, Impulse Buying. 

PENDAHULUAN 

 Kemajuan bisnis di indonesia saat ini berkembang dengan sangat pesat, 

terutama di bidang ritel baik bisnis ritel langsung maupun ritel tidak langsung 

(Online). Berdasarkan data yang didapatkan dari ceicdata pertumbuhan penjualan 

ritel Indonesia dilaporkan memiliki rata-rata sebesar 8.2% dari 2011-01 sampai 2022-

08, dengan 140 observasi. Tentunya hal tersebut disebabkan oleh adanya 

perkembangan usaha manufaktur serta peluang pasar yang cukup terbuka dan 

upaya pemerintah untuk mendorong perkembangan bisnis ritel. Sejalan dengan 

berkembangnya bisnis ritel yang ada di Indonesia, tentunya teknologi juga 

meningkat dengan pesat dan ikut berperan penting dalam bisnis ini.1 

 Majunya teknologi dan arus informasi membuat masyarakat Indonesia lebih 

terbuka pada pengetahuan global. Pesatnya jaringan internet juga secara tidak 

langsung membawa fenomena baru atau gaya hidup baru di kalangan masyarakat 

yang suka memanfaatkan fasilitas internet, salah satunya dalam hal berbelanja. Hal 

ini menjadikan sebagian besar pola pikir serta lifestyle masyarakat terbiasa berbelanja 

membeli barang yang mereka inginkan, bukan yang mereka butuhkan.  

 Salah satui bisnis ataui pe irdagangan yang me ingguinakan fasilitas inteirne it 

se ibagai me idia adalah deingan muincuilnya e i-commeirce i, yaitui transaksi pe irdagangan 

me ilaluii meidia e ileiktronik yang te irhuibuing de ingan inte irneit.2 Ke imuidahan yang 

didapat dalam beirbeilanja onlinei me injadikan seise iorang meimiliki ke ibiasaan 

me ilakuikan peimbe ilian onlinei seicara spontan dan tidak teireincana tanpa adanya 

pe irtimbangan-peirtimbangan se ibe iluimnya kare ina didasari oleih ke iinginan yang kuiat 

 
1 Chrisitna Widya Utami, “Manajemen Ritel: Strategi dan Implementasi Operasional Bisnis Ritel Modern di Indonesia, 

edisi 2”, (Jakarta: Salemba Empat, 2008),  h. 12 
2 Adi Sulistyo Nugroho, E-commerce Teori dan Implementasi, (Yogyakarta: Ekuilibria, 2016), h. 5 
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se irta ke iinginan uintuik se ige ira me imiliki se ibuiah produik, hal ini biasa dise ibuit deingan 

Impuilsei Buiying.3 

 Impuilsei Buiying ataui peimbe ilian Impuilsif meinjadi peirhatian peiruisahaan uintuik 

me imahami peirilakui ini dan peingaruihnya teirhadap ke ibijakan pe imasaran. 

Keice indruingan me ilakuikan pe imbe ilian Impuilsif ini meinjadi ke iuinikan teirse indiri bagi 

konsuime in. Ke iuinikan teirse ibuit teirjadi dikareinakan adanya pe irbe idaan buidaya 

mauipuin ke ibiasaan ataui gaya hiduip se ise iorang dalam meingkonsuimsi barang bahkan 

pe irilakui konsuime in ke itika meinguinjuingi shopping ceinteir. Adanya pe imbe ilian yang 

se icara spontan ini meimbuiat individui me imuincuilkan gaya hiduip yang he idonismei 

deingan tuijuian uintuik me incari keise inangan hiduip.4 

 Pe imbe ilian Impuilsif sangat seiring teirjadi, hal ini dimanfaatkan oleih peilaku i 

uisaha dalam meiningkatkan pe injuialan me ireika de ingan cara meinge itahuii faktor 

pe inye ibab te irjadinya Impuilsei Buiying diantaranya adalah Heidonic Shopping Motivation 

dan Shopping lifeistylei. Ke itika se ise iorang me ilakuikan ke igiatan be irbe ilanja se iringkali 

didorong oleih motivasi-motivasi teirte intui salah satuinya adalah motivasi he idonis. 

Meinuiruit De iwi dan Millanyani,5 motivasi Heidonis meiruipakan motivasi dalam 

be irbe ilanja uintuik me impe iroleih keise inangan teirse indiri tanpa meimpeirhatikan manfaat 

apa yang akan dipe iroleih. 

 Salah satui alasan se iorang individui me imiliki sifat heidonis dikareinakan 

banyaknya ke ibuituihan yang tidak teirpe inuihi seibe iluimnya, ke imuidian se iteilah 

ke ibuituihan satui te irpe inuihi, beirtambah lagi ke ibuituihan barui yang te irkadang 

ke ibuituihan te irse ibuit leibih tinggi dari ke ibuituihan se ibe iluimnya. Se iringkali Heidonic 

Shopping motivation teircipta pada saat konsuime in be irbeilanja se imbari beirke ililling 

 
3 Bella Larasati, “Hubungan antara gaya hidup Hedonisme dengan Impulse Buying online saat Covid-19 

pada dewasa awal”, Skripsi, 2021, Universitas Muhammadiyah Malang, h. 3  
4 S. Said, A. H. Putra, & S. Hasan, “Implication of External and Internal Factors of Mall Consumers in 

Indonesia to Impulse Buying Behavior”,  International Journal of Business Accounting and Management, Vol. 2 No. 4, 2017, 
1-10. 

5 P. P. Dewi dan H. Millayani, “Pengaruh dimensi Motivasi Belanja Hedonis terhadap Impulse Buying 
Konsumen Online Store di Instagram (Studi pada Mahasiswa di jakarta)”, Proceedings of Management, Vol. 2 No. 2, 
2015, 1321-1325. 
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uintuik me incari dan meimilih barang yang se isuiai de ingan ke iinginan konsuime in.6 

Seilain itui, ke ibuituihan konsuime in juiga me imiliki peingaruih teirhadap gaya hiduip ataui 

lifeistylei. Se imakin tinggi tingkat lifeistylei konsuime in atas fashion atauipuin suiatui konteiks 

produik lain, maka se imakin kuiat puila dorongan dalam diri konsuime in uintuik 

be irpeinampilan meinarik dan tidak ke itinggalan zaman, deingan be igitui konsuime in reila 

me ingorbankan se isuiatui uintuik me incapai ke iinginan teirse ibuit.7 

 Salah satui te impat beirbe ilanja paling muidah dan digandruingi oleih se ibagian 

masyarakat yaitui juial be ili Onlinei di Markeit Placei salah satuinya adalah E i-commeirce i 

Shopeie i. Beirbeilanja seicara onlinei meinjadi luimrah dan biasa dilakuikan se ijak Covid-19 

se ihingga me imbuiat peiruibahan dalam ke ihiduipan masyarakat khuisuinya Indoneisia. 

Romindo beirpeindapat,8 bahwa pe irdagangan E i-commeircei adalah hasil transformasi 

se ibuiah te iknologi informasi yang sangat ceipat be irke imbangnya. Pe iruisahaan E i-

Commeircei me imiliki peiluiang be isar uintuik be irke imbang di Indone isia, teirbuikti de ingan 

banyaknya bisnis onlinei se ipeirti Beirniaga, OLX, Eileivania, Buikalapak, Blibli, Beilanja 

dan Shopeiei.  

 Shopeie i me iruipakan E i-commeircei C2C (consuimeir to consuimeir) di Indoneisia 

kare ina dijadikan wadah pe irteimuian pe imbe ili dan peinjuial dalam beirtransaksi juial-

be ili seipe irti pasar pada uimuimnya. Fasilitas Shopeie i be iragam se ipe irti me itodei 

pe imbayaran, layanan peingiriman, teirinteigrasi pada meidia sosial, Livei Chat, dan Livei 

Streiaming. Firmansyah9 me inyatakan bahwa konsuime in e i-commeircei Shopeie i teirbagi 

duia sifat pada saat me ilakuikan pe imbe ilian yaitui pe imbe ilian teire incana dan pe imbe ilian 

Impuilsif (tidak teire incana). Sireigar10 me inyatakan bahwa peimbe ilian tidak teireincana 

 
6 D. A. Kosyu, “Pengaruh Hedonic Shopping Motives terhadap Shopping lifestyle dan Impulse Buying 

(Survei pada pelanggan Outlet Stradivarus di Galaxy Mall Surabaya)”,  Jurnal Administrasi Bisnis, Vo. 14 No. 2, 2014, 
1-7 

7 E. J. Park, E. Y. Kim, & J. C. Forney, “A structural model of fashion-oriented impulse buying behavior”, 
Journal of Fashion Marketing and Management, Vol. 10  No 4, 2006, 433-466. 

8 Romindo, E-commerce Implementasi, Strategi dan Inovasinya, (Medan: Yayasan Kita Menulis, 2019), h. 32 
9 A. Firmansyah, Pemasaran Produk dan Merk: Planing dan Strategy, (Surabaya: Qiara Media, 2019), h. 19 
10 S. Siregar, Manajemen Ritel Strategi dan Implementasi Operasional Bisnis Ritel Modern di Indonesia, (Jakarta: Salemba 

Empat, 2015), h. 27 
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timbuil kare ina adanya stimuiluis dari toko onlinei, me ilaluii program promosi se ipe irti 

fe istival beilanja, gratis ongkos kirim, diskon harga dan peimbayaran muidah.  

 Meinuiruit Wahyuini dan Rachmawati,11 strateigi promosi peinjuialan yang 

dilakuikan E i-commeircei se iring me inimbuilkan peimbe ili meinjadi Impuilsif, konsuime in 

me impeirhatikan tiap produik ke imuidian teirtarik uintuik meimpe iroleih produik. Adanya 

rangsangan dari produik dan dibantui oleih E i-Commeircei te irse ibuit me injadi daya tarik 

konsuime in dan meimbe irikan gambaran se icara faktuial bahwa konsuime in me ilakuikan 

pe imbe ilian meimiliki sifat yang rasional dan logis se icara onlinei. Pada E i-Commeirce i 

Shopeie i itui se indiri meimiliki tingakatan meimbe ir yang dihituing dari se ibe irapa 

banyaknya se ise iorang me ilakuikan transaksi (be irbe ilanja). Seimakin banyak dan se iring 

se ise iorang be irbe ilanja, maka se imakin tinggi puila tingkatan meimbe ir Shopeie i loyality 

dan keiuintuingan yang akan didapat. Adapuin tingkatannya antara lain dimuilai 

deingan Classis, ke imuidian Silveir, Gold, lalui Platinuim. 

TINJAUAN PUSTAKA 

Impulse Buying 

Pe imbe ilian impuilsif meiruipakan suiatui peimbe ilian yang teirjadi keitika se ise iorang 

me ilihat suiatui barang tiba-tiba muincuil ke iinginan uintuik me imbe ili barang teirse ibuit, 

yang pada akhirnya meimuituiskan me imbe ili barang yang dilihat saat itui juiga.12 

Imbayani & Novarini13 me injeilaskan impuilsei buiying adalah proseis pe ingambilan 

ke ipuituisan spontanitas di mana konsuime in tidak meimpe irhatikan se icara rinci dari 

produik muilai dari keibe irmanfaatan, nilai keiguinaan dan lain-lain. Impuilsei buiying ini 

timbuil saat konsuime in meimbe ili produik yang tidak direincanakan se ibe iluimnya ke itika 

me imasuiki toko, meilihat katalog, peinawaran, dan browsing se icara onlinei. Hal ini 

 
11 R. S. Wahyuni dan H. A. Rachmawati, “Pengaruh Sales Promotion, Hedonic Shopping Motivation dan 

Shopping lifestyle terhadap Impulse Buying pada E-commerce Shopee”,  Jurnal Ilmiah Mahasiswa Manajemen, Bisnis, 
dan Akuntansi (JIMMBA), Vol. 2 No. 2, 144-154. 

12 D. Amanah dan S. Alwi, “Pengaruh promosi penjualan dan belanja Hedonis terhadap Impulsive Buying 
produk Matahari Plaza medan fair”, Quanomic, Vol. 3 No. 2, 2015, 127. 

13 Imbayani dan Novarini, “Pengaruh Shopping Lifestyle, Fashion Involvement dan positive emotion 
terhadap impulse Buying behavior”, Jurnal Ilmiah Manajemen dan Bisnis, Vol. 3 No. 2, 2018, 199-210. 
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be irarti dorongan uintuik me imbe ili produik itui muincuil seicara spontan tanpa ada 

pe ireincanaan se ibe iluimnya se ite ilah me imasuiki toko, dan browsing se icara onlinei di 

markeitplacei. 

Hedonic Shopping Motivation 

Shopping Motivation beirasal dari bahasa inggris Shopping yang artinya be irbe ilanja dan 

Motivation beirarti motivasi. Motivasi adalah keikuiatan dalam individui yang 

me indorong se ise iorang uintuik me ilakuikan se isuiatui, dorongan teirseibuit dihasilkan oleih 

ke iadaan teirteikan, yang timbuil se ibagai akibat ke ibuituihan yang tidak te irpe inuihi.14 Afif 

& Puirwanto15 meinyatakan aspe ik he idonis beirkaitan deingan e imosional konsuime in, 

se ihingga ke itika be irbe ilanja konsuime in be inar-be inar meirasakan se isuiatui se ipe irti 

se inang, be inci, marah atauipuin me irasa bahwa be irbeilanja me iruipakan suiatui 

pe ituialangan. Meinuiruit To, Liao, dan Lin,16 Heidonic Shopping Motivation adalah 

pe irilakui konsuimsi dalam meincari ke ibahagiaan, fantasi, keibangkitan, se insuialitas, 

dan keinikmatan. Manfaat dari adanya Heidonic Shopping Motivation adalah adanya 

pe ingalaman dan rasa e imosional. Alasan bahwa konsuime in suika be ilanja he idonis 

kare ina meire ika me inikmati proseis be irbe ilanja. Buikan be irtuijuian uintuik me indapatkan 

barang ataui me inye ileisaikan misi beirbe ilanja (meileingkapi daftar beilanja). 

H1: Heidonic Shopping Motivation be irpeingaruih positif dan signifikan teirhadap Impuilse i 

Buiying Pe ilanggan E i-Commeircei Shope ie i Meimbeir Platinuim di Suimeine ip. 

 

Shopping Lifestyle 

 
14 Schiffman et. al, Perilaku Konsumen. (Jakarta: Indeks, 2004), h. 12 
15 M. Afif dan Purwanto, ‘’Pengaruh Motivasi Belanja Hedonis, gaya hidup berbelanja dan promosi penjualan 

terhadap pembelian impulsif pada konsumen Shopee ID”, Aplikasi Manajemen dan Inovasi Bisnis, Vol. 2 No. 2, 2020, 
34-50. 

16 P. L. To, C. Lioa dan T. H. Lin, “Shopping motivation on Internet: a study based on utilitarian and 
hedonic value”, Technovation, Vol. 2 No. 7,  2007, 774-787. 
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Gaya hiduip se iringkali diideintifikasikan ole ih se ibagian orang de ingan bagaimana 

me ireika me inghabiskan waktui meire ika, apa yang meire ika anggap pe inting dalam 

hiduipnya, dan bagaimana meireika me injalankan keihiduipan dalam keilompok. Gaya 

hiduip reile ivan deingan pe irke imbangan pasar. Bagaimana pasar dan keihiduipan 

konsuime in be iruibah kare ina gaya hiduip ke ilompok.17 Meinuiruit Shinta,18 gaya hiduip 

dideifinisikan seibagai pola di mana se ise iorang hiduip dan meingguinakan uiang dan 

waktuinya, gaya hiduip leibih meinggambarkan pe irilakui se ise iorang, yaitui bagaimana 

ia hiduip, me ingguinakan uiangnya dan meimanfaatkan waktui yang dimilikinya. 

Shopping lifeistylei me inuinjuikkan cara yang dipilih oleih se ise iorang uintuik 

me ingalokasikan pe indapatan, baik dari se igi alokasi dana uintuik be irbagai produik dan 

layanan, se irta alteirnatif-alteirnatif teirteintui dalam peimbeidaan kate igori seiruipa.19 

H2: Shopping Lifeistylei be irpe ingaruih positif dan signifikan teirhadap Impuilsei Buiying 

Pe ilanggan E i-Commeircei Shope ie i Meimbeir Platinuim di Suime ineip. 

Beirdasarkan dari paparan tinjauian puistaka dan pe inge imbangan hipoteisis, maka 

modeil peine ilitian yang ditawarkan dalam stuidi ini.  

Gambar 1 
Kerangka Konseptual 

 

Hedonic Shopping 
Motivation (X1 ) 

 

Impulse Buying 
(Y) 

 

Shopping Lifestyle 
  (X2 ) 

 
17 E. Ristiana, “Pengaruh gaya hidup berbelanja dan ketertarikan fashion terhadap perilaku pembelian 

Impulsif pakaian Distribution Store (Distro) di Yogyakarta”, Skripsi, 2016, Universitas Negeri Yogyakarta, h. 13 
18 I. A. Shinta, Manajemen Pemasaran, (Malang: Universitas Brawijaya Press, 2011), h. 19 
19 H. Febriyanto, “Pengaruh Shopping Lifestyle, Discount, dan Promosi penjualan terhadap Impulse Buying 

pada pelanggan Transmartdi Solo”, Skripsi, 2018, Institut Agama Islam Negeri Surakarta, h. 23 
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Katerangan: 

      : Huibuingan se icara Simuiltan 

: Huibuingan se icara Parsial 

METODE 

Pendekatan dan Jenis Penelitian 

Pe ine ilitian ini meingguinakan me itodei deiskriptif deingan peinde ikatan kuiantitatif, dan 

teirmasuik pada je inis pe ineilitian suirve ii. Meitodei deiskriptif adalah meimpe ilajari 

masalah-masalah dalam masyarakat, se irta tata cara yang beirlakui dalam masyarakat 

se irta situiasi-situiasi teirteintui, teirmasuik te intang huibuingan, ke igiatan-ke igiatan, sikap-

sikap, pandangan-pandangan se irta prose is-prose is yang se idang be irlangsuing dan 

pe ingaruih-pe ingaruih be irdasarkan apa yang te irjadi, ke imuidian dianalisis dalam 

be intuik nuimeirik ataui angka.20 Jeinis pe ineilitian suirveii diguinakan guina meinguikuir 

fe inomeina-fe inomeina yang ada tanpa haruis me inye ilidiki feinome ina teirse ibuit de ingan 

leibih meindalam.21 

Populasi dan Sampel Penelitan 

Popuilasi meiruipakan obye ik pe ingamatan yang me imiliki peirsamaan karaktristik.22 

Popuilasi dalam peine ilitian ini adalah pe ingguina aktif Ei-commeircei Shope iei khuisuisnya 

meimbeir Platinuim. Alasan me imilih popuilasi teirse ibuit kare ina dalam me incapai meimbeir 

Platinuim, para peingguina aktif Ei-commeircei Shope ie i haruis me inye ileisaikan minimal 75 

kali transaksi dalam kuiruin waktui 6 builan teirakhir. De ingan deimikian, pe ingguina 

se itidaknya haruis me ilakuikan peimbe ilian se ibanyak 12 ataui 13 transaksi pada seitiap 

 
20 Mega Linarwati, Azis Fathoni, dan Maria M Minarsih, “Studi Deskriptif Pelatihan Dan Pengembangan 

Sumberdaya Manusia Serta Penggunaan Metode Behavioral Event Interview alam Merekrut Karyawan Baru Di Bank 
Mega Cabang Kudus”, Journal of Management, Vol. .2 No. 2 , Maret 2016, h. 25 

21 Ma’ruf Abdullah, Metodologi penelitian Kuantitatif, (Yogyakarta: Aswaja Pressindo, 2015), h. 221. 
22 John W. Creswell, Research Design: Qualitative Quantitative, and Mixed Methods Aproaches, 3rd ed. (Thousand 

Oaks, Calif: Sage Publications, 2009), 139. 
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builannya. Maka dari itui, pe ineiliti ingin meinge itahuii apakah peincapaian teirse ibuit 

dicapai kareina se ibuiah pe irilakui Heidonic Shopping ataui Shopping Lifeistylei se ihingga 

me ingakibatkan Impuilsei Buiying ataui buikan.  

Pe ingambilan sampe il dalam peine ilitian ini adalah deingan me itodei Puirposivei Sampling, 

yaitui teiknik pe ine intuian sampe il yang dipilih deingan pe irtimbangan teirteintui. Dalam 

pe ineilitian ini peirtimbangan yang diambil yaitui peingguina aktif E i-commeircei Shopeie i 

yang suidah me incapai meimbeir Platinuim. Kareina popuilasi yang suidah me incapai 

tingkatan Platinuim di kabuipate in Suime ine ip tidak dikeitahuii se icara pasti, maka 

pe ineintuian sampe il pada pe ine ilitian ini me ingguinakan pe irhituingan sampe il minimuim 

me inuiruit peindapat Fe irdinan,23 yang me inyarankan bahwa uikuiran sampe il teirgantuing 

pada juimlah indikator yang diguinakan dalam seiluiruih variabeil yang ada ke imuidian 

dikalikan lima sampai seipuiluih. Beirikuit juimlah sampeil dalam peine ilitian ini adalah: 

sampe il minimuim, 16 x 7 = 112 re ispondein. Alasan me ingguinakan angka 7 dalam 

pe irkalian sampeil minimuim te irse ibuit kareina me iruipakan angka te irde ikat yang juimlah  

hasil peirkalian deingan juimlah indikator bisa meincapai 100 leibih reispondein. 

Teknik Pengumpulan Data 

Pe ingambilan data dalam peine ilitian ini meingguinakan angke it (Kuie isioneir) deingan 

me imbe iri daftar peirtanyaan dan pe irnyataan keipada para reispondein. Teiknik 

pe inye ibaran angke it dilakuikan meilaluii googlei form yang diseibar meimlaluii be ibe irapa 

me idia sosial. Juimlah kuieisione ir yang didapat seicara keise iluiruihan se ibanyak 127 

reisponde in, namuin 10 diantaranya ditolak kareina tidak me imeinuihi krite iria yang 

diteitapkan, se ihingga total yang teirsisa se ibanyak 117 re isponde in. 

Teknik Analisis Data 

 
23 Augusty Ferdinand, Structural Equation modelling dalam penelitian manajemen, 4th ed. (Semarang: Badan Penerbit 

Universitas Diponegoro, 2004), h. 47. 
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Te iknik analisis data yang diguinakan dalam modeil peine ilitian ini ialah analisis 

reigre isi linieir beirganda deingan meingguinakan softweirei SPSS veirsi 22.0, deingan modeil 

pe irsamaan:  

Y= a + b1 X1 + b2 X2 + e 

Y me iruipakan variabeil teirikat (deipe indein) yang dalam pe ine ilitian ini adalah Impuilse i 

Buiying. Seidangkan ‘a’ me iruipakan Konstanta (inteirse ipt), yaitui nilai rata-rata pada 

variabeil Y apabila variabeil X beirnilai 0. De ingan kata lain, apabila X tidak 

me imbe irikan kontribuisi, maka se icara rata-rata variabeil Y akan beirnilai se ibe isar 

inteirse ip (konstan). X1, X2  meiruipakan variabeil beibas (indeipe indein) yang dalam 

pe ineilitian ini adalah Heidonic Shopping Motivation (X1) dan Shopping Lifeistylei (X2). 

Keimuidian b1 dan b2 meiruipakan Koeifisiein reigreisi uintuik variabeil X yang 

me inyatakan peingaruihnya ataui se ibe irapa beisar kontribuisi (suimbangan) teirhadap 

variabeil Y (Deiny Kuirniawan, 2008). Se idangkan ei me iruipakan ke isalahan peingganggu i 

(distuirbancei eirror) yang me inuinjuikkan bahwa huibuingan Y de ingan X tidaklah 

deite irministik (eiksak), me ilainkan be irsifat stokhastik (probabilitas). Adanya uinsuir ‘e i’ 

ini, beirfuingsi uintuik meinampuing se iluiruih faktor yang meimpeingaruihi variabeil 

deipe inde in seilain variablei indeipeinde i. Seilain itui, uinsuir ‘ei’ juiga me impe irteigas bahwa 

se ibe inarnya banyak se ikali variabeil-variabeil be ibas (X) yang me impe ingaruihi variabeil 

teirikat (Y). 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Deskripsi Demografi Responden 

Pe ine ilitian ini meingguinakan sampe il se ibanyak 117 re isponde in. Re isponde in yang 

diambil meiruipakan pe ingguina aktif E i-commeircei Shope ie i meimbeir Platinuim di 

Suimeine ip. 

Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin  

Karakteiristik reisponde in be irdasarkan je inis ke ilamin diajuikan pilihan laki-laki dan 

pe ireimpuian uintuik me injawab angke it yang te ilah diajuikan. 
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Tabel 1 
Jenis Kelamin Responden 

NO Jenis Kelamin Jumlah Presentase 

1 Laki-Laki 46 39,1% 

2 Pe ireimpuian 71 60,9% 

Total 117 100% 
Suimbeir: data diolah dari SPSS 22.0 

Beirdasarkan tablei 1, hal ini meinje ilaskan bahwa juimlah reisponde in beirdasarka jeinis 

ke ilamin laki-laki seibanyak 46 orang (39,1%) dan reisponde in deingan je inis ke ilamin 

pe ireimpuian se ibanyak 58 orang (60,9%). Hal ini meinuinjuikkan bahwa se ibagian beisar 

pe ingguina aktif Ei-Commeircei Shopeie i yang suidah me incapai leiveil platinuim ialah 

be irjeinis ke ilamin peireimpuian. Ini meingindikasikan bahwa ke igiatan beirbeilanja pada 

uimuimnya me imang se iring dilakuikan oleih pe ire impuian kare ina se igala macam 

ke ibuituihan baik primeir, se ikuinde ir, hingga te irsieir suidah te irseidia di beirbagai platform 

be ilanja onlinei salah satuinya E i-Commeircei Shope iei. Se idangkan laki-laki, cakuipannya 

teirbatas dan muingkin hanya beirbe ilanja pada kateigori teirteintui se ipe irti puilsa, vouicheir, 

gadgeit, dan otomotif saja se ihingga tidak banyak para pe ingguinanya yang dapat 

me incapai leive il platinuim deingan ce ipat. 

Karakteristik Responden Berdasarkan Usia  

Pe inye ibaran angke it beirdasarkan uisia dibagi meinjadi eimpat kateigori: uisia kanak-

kanak, re imaja, deiwasa, me inje ilang uisia lanjuit. 

Tabel 2 
Usia Responden 

NO Usia Jumlah Presentase 

1 7-12 tahuin 1 1,2% 

2 13-22 tahuin 36 30,5% 

3 23-35 tahuin 75 64,1% 

4 > 35 tahuin 5 4,2% 

Total 117 100% 
Suimbeir: data diolah dari SPSS 22.0 
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Tablei 2 me inggambarkan bahwa se ibanyak 1 orang (1,2%) re ispondein pe ineilitian 

be iruisia antara 7-12 tahuin, 36 orang (30,5%) be iruisia 13-22 tahuin, 75 orang (64,1%) 

be iruisia 23-35 tahuin, dan 5 orang (4,2%) be iruisia diatas 35 tahuin. Hal ini 

me ingindikasikan bahwa uisia deiwasa yaitui antara 23-35 tahuin leibih se iring 

be irbe ilanja seicara onlinei se ihingga me imuingkinkan uintuik le ibih ceipat me incapai leive il 

platinuim. Seilain muingkin kare ina me imiliki peindapatan yang le ibih banyak kare ina 

suidah me imiliki peike irjaan, juiga kare ina pada uimuir teirse ibuit tingkat keibuituihannya 

juiga se imakin tinggi. Be irbe ida deingan kate igori uisia lainnya yang muingkin me imiliki 

ke ibuituihan yang leibih reindah seihingga pre ise intasei dalam beirbeilanjanya juiga leibih 

ke icil dan hanya meincakuip be ibe irapa orang saja yang me incapai leive il Platinuim. 

Karakteristik Responden Berdasarkan Profesi 

Analisis deiskriptif dari deimografi reisponde in yang teirakhir ialah pe injeilasan 

me inge inai peike irjaan reisponde in. 

Tabel 3 
Profesi Responden 

NO Profesi  Jumlah Presentase 

1 Pe ilajar/Mahasiswa 78 66,4% 

2 Wiraswasta 14 11,7% 

3 Pe idagang 10 8,9% 

4 Ibui Ruimah Tangga 9 7,6% 

5 Lainnya 6 5,4% 

Total 117 100% 
Suimbeir: data diolah dari SPSS 22.0 

Tablei 3 meinuinjuikkan bahwa be irdasarka karakteiristik profeisi reisponde in, se ibanyak 

78 orang (66,4%) meiruipakan Pe ilajar/Mahasiswa, 14 orang (11,7%) meiruipakan 

Wiraswasta, 10 orang (8,9%) me iruipakan pe idagang, 9 orang (7,6%) me iruipakan Ibu i 

Ruimah tangga, se irta 6 orang (5,4%) lainnya adalah orang yang buikan dari kriteiria 

pe ike irjaan yang te ilah diteitapkan. Te imuian ini meinje ilaskan bahwa pe ilajar dan 

mahasiswa yang me injadi re isponde in le ibih banyak be irbe ilanja di Ei-Commeircei Shope ie i 
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dan suidah meincapai leive il platinuim. Hal ini dikareinakan minat seiorang pe ilajar dan 

mahasiswa te irhadap peirke imbangan zaman sangat be irjalan luiruis se ihingga le ibih 

me imilih beirbe ilanja onlinei daripada pe irgi kei tokonya se icara langsuing. E intah uintuik 

be irbe ilanja di kateigori Fashion, buikui dan alat-alat tuilis, gadge it dan akse isorisnya, 

hingga pake it inteirne it dan puilsa data yang suidah dapat dibeili se icara Online i  

khuisuisnya pada E i-Commeircei Shope iei. 

Uji Validitas dan Reliabilitas  

U iji validitas meiruipakan se ibuiah pe inguijian uintuik me ilihat data yang dikuimpuilkan 

valid ataui tidak. Data yang beirasal dari indikator yang dise ibar meilaluii angkeit 

dianggap valid apabila hasil olah data me inghasilkan nilai r-hituing > r-tabe il. 

Tabel 4 
Uji Validitas Variabel 

Variabel r Hitung  r Table  Keterangan  

X1.1 0.574 0.182 Valid 

X1.2 0.542 0.182 Valid 

X1.3 0.512 0.182 Valid 

X1.4 0.438 0.182 Valid 

X1.5 0.231 0.182 Valid 

X1.6 0.545 0.182 Valid 

X1.7 0.272 0.182 Valid 

X1.8 0.480 0.182 Valid 

X2.1 0.241 0.182 Valid 

X2.2 0.414 0.182 Valid 

X2.3 0.518 0.182 Valid 

X2.4 0.501 0.182 Valid 

X2.5 0.468 0.182 Valid 

X2.6 0.317 0.182 Valid 

Y.1 0.658 0.182 Valid 

Y.2 0.272 0.182 Valid 

Y.3 0.429 0.182 Valid 

Y.4 0.231 0.182 Valid 
Suimbeir: data diolah dari SPSS 22.0 
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Beirdasarkan hasil uiji validitas yang dilakuikan, dipeiroleih hasil yaitui se imuia 

instruime in dalam peine ilitian ini dinyatakan valid kareina nila r-hituing le ibih be isar 

dari nilai r-tabeil se ibe isar 0,182.  

U iji yang ke iduia ialah uiji reiliabilitas. U iji ini meinganduing makna bahwa data yang 

teilah dipeiroleih haruis me imiliki keiandalan ataui dapat dipeircaya. U iji reiliabilitas, 

dalam peineilitian ini, meingguinakan me itodei Cronbach’s Alpha. Data dianggap andal 

apabila nilai Cronbach’s Alpha > 0,60. 

Tabel 5 
Uji Reliabilitas Variabel X1 (Hedonic Shopping Motivation) 

Variabel 
Cronbach’s 

Alpha 
N of items Keterangan 

Heidonic Shopping 
Motivation 

0.749 8 Reiliablei 

Shopping Lifeistylei 0.676 6 Reiliablei 

Impuilsei Buiying 0.658 4 Reiliablei 

Suimbeir: data diolah dari SPSS 22.0 

Beirdasarkan hasil uiji reiliabilitas dalam Tabeil 5 dipeiroleih nilai Cronbach’s Alpha pada 

variabeil Heidonic Shopping Motivation se ibe isar 0.749, variabeil Shopping Lifeistylei se ibe isar 

0.676, dan variabeil Impuilsei Buiying be irwisata seibe isar 0.658, se ihingga se imuia variabeil 

dikatakan reiliablei. 

Uji Asumsi Klasik  

Uji Normalitas  

Pada pe ine ilitian ini, uiji normalitas data dilakuikan de ingan me ingguinakan Kolmogorof-

Smirnov deingan tingkat ke ipe ircayaan 5% ataui 0,05. U intuik me inge itahuii apakah data 

be irdistribuisi normal ataui tidak dapat dilihat deinmgan ke ite intuian se ibagai be irikuit:24  

1. Jika nilai Asymp Sig. > 0,05 maka data reisiduial be irdistribuisi normal.  

2. Jika nilai Asymp Sig. < 0,05 maka data reisiduial be irdistribuisi tidak normal.  

Tabel 6  

 
24 Sumaryadi Suryabrata, Metodologi Penelitian, (Jakarta: Raja Gravindo Persada, 1998), h. 84 
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Uji Normalitas 
One i-Samplei Kolmogorov-Smirnov Teist 

  Unstandardized 
Residual 

N  117 

Normal Parametersa,b Meian  .0000000 

Std. 
De iviatioan 

2.19071442 

Most Extreme 
Differences 

Absoluitei 
positivei 

.103 

 Ne igativei -.067 
Test Statistic  .103 
Asymp. Sig. (2-tailed)c  .107 

Suimbeir: data diolah dari SPSS 22.0 

Beirdasarkan Tabe il 6 me inuinjuikkan bahwa hasil pe inguijian normalitas Kolmogorof 

Smirnov dipeiroleih nilai Asymp Sig. se ibe isar 0,107 (Asymp Sig. > 0,05) yang artinya 

data reisiduial be irdistribuisi normal.   

Uji Multikolonieritas  

U iji Muiltikolonieiritas be irtuijuian uintuik me inguiji apakah dalam modeil re igre isi 

diteimuikan adanya kore ilasi antar variabeil beibas. U iji muiltikolonieiritas dilakuikan 

deingan me ingguinakan nilai Variancei Inflation Factor (VIF) dan toleirancei. Suiatui modeil 

dikatakan beibas dari muiltikolonieiritas apabila nilai VIF yang kuirang dari < 10 dan 

nilai Toleirancei > 0,10. 

Tabel 7  
Uji  Multikolinieritas 

Coeifficieintsa 

Model 
Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

X1HedonicShoppin
gMotivation 

.705 1.418 

X2ShoppingLifestyl
e 

.705 1.418 

Suimbeir: data diolah dari SPSS 22.0 
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Beirdasarkan tabe il 7 meinuinjuikkan bahwa nilai yang dipeiroleih toleirancei adalah  

se ibe isar 0,705 > 0,10 dan VIF se ibe isar 1,418 < 10. Maka dapat disimpuilkan bahwa 

reigre isi tidak teirjadi muiltikolinieiritas antar variabeil be ibas. 

Uji Autokorelasi  

Auitokoreilasi bisa diseibabkan kare ina adanya ke ile imbaman, bias spe isifikasi, tidak 

me imasuikkan variabe il pe inting ataui pe ingguinaan mode il yang salah, fe inomeina 

Cobweib, adanya lag dalam variabeil, manipuilasi data, dan non-stasioneiritas data 

(Hakim, 2014). Pe ineilitian ini meingguinakan uiji Duirbin Watson (DW), deingan 

kriteiria dUi < DW < (4-dU i).  

Tabel 8  
Uji  Autokorelasi 

Modeil Suimmaryb 

Model R R 
Square 

Adjusted 
R Square 

Std. Error 
of the 

Estimate 

Durbin-
Watson 

1 .743a .518 .502 2.18541 1.766 
Suimbeir: data diolah dari SPSS 22.0 

Dari tabeil 8 diatas, dipeiroleih ke isimpuilan bahwa be irdasarkan kriteiria pe inguijian 

yaitui tidak teirjadi auitokoreilasi jika dU i < DW < (4-dUi), maka dikeitahuii bahwa nilai 

n = 117, K = 2, dan sig 5%. Tabe il Duirbin Watson diatas dipeiroleih nilai seibe isar 1,766, 

maka nilai dL = 1,6638 dan dU i = 1,7332 se ihingga 4-dU i adalah 2,2668. De ingan 

deimikian: 1,7332 < 1,766 < 2,2668 dapat disimpuilkan tidak teirjadi auitokoreilasi. 

Uji Heteroskedastisitas  

Te irjadinya heite iroske idasitas yaitui adanya varian yang tidak konstan. Salah satuinya 

diseibabkan adanya ouitlie ir, yaitui adanya nilai yang sangat be irbe ida daripada nilai-

nilai yang lain pada se ibuiah variabe il.25 Apabila dalam grafik scatteirplot teirdapat titik 

 
25 A. Hakim, Pengantar Ekonetrika dengan Aplikasi Eviews, (Yogyakarta: Ekonisia, 2014), hal. 23 
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yang me inye ibar se icara acak, maka dalam modeil peine ilitian tidak te irjadi 

he iteirske ide istisitas. 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2  
Uji Heteroskedastisitas 

Beirdasarkan gambar 2 te irlihat bahwa titik meinye ibar se icara acak se irta teirse ibar baik 

diatas mauipuin dibawah angka 0 pada suimbui Y. De ingan de imikian, dapat 

disimpuilkan bahwa tidak teirjadi masalah heiteiroske idastisitas pada modeil reigre isi, 

se ihingga layak diguinakan uintuik me impreidiksi Impuilsei Buiying be irdasarkan masuikan 

variabeil indeipe indein Heidonic Shopping motivation dan Shopping Lifeistylei. 

Uji Regresi Linier Berganda  

Meitodei analisis Reigre isi linieir be irganda adalah meitodei uintuik meinguiji dan 

me inganalisis tingkat signifikansi peingaruih variabeil beibas te irhadap variabeil teirikat. 

Tabel 9  
Uji Regresi Linier Berganda 

Coeifficieintsa 
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Model 
Unstandardized 

Coefficients 
Standardized 
Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.671 1.769  3.206 .002 
X1HedonicShoppin
gMotivation 

.111 .067 .177 1.663 .049 

X2ShoppingLifestyl
e 

.184 .093 .211 1.677 .044 

Suimbeir: data diolah dari SPSS 22.0 

Beirdasarkan Tabe il 9 diteimuikan modeil peirsamaan dalam reigre isi linieir be irganda 

yaitui se ibagai beirikuit: Y= 5.671 + 0.111 Heidonic Shopping Motivation + 0.184 Shopping 

Lifeistylei + 1.769 e i. Hasil ini meinandakan bahwa huibuingan masing-masing variabeil 

be ibas yaitui Heidonic Shopping Motivation dan Shopping Lifeistylei me imiliki huibuingan 

se iarah ataui positif. Huibuingan yang leibih kuiat dalam modeil peine ilitian ini adalah 

Shopping Lifeistylei yaitui 18,4% dibandingkan deingan variabe il Heidonic Shopping 

Motivation. 

Uji Signifikansi Parsial (Uji T)  

U iji ini meiruipakan uiji hipoteisis se icara parsial. Hipoteisis diteirima apabila nilai t-

hituing le ibih beisarataui sama de ingan nilai t-tabeil, dan seibaliknya deingan tingkat 

signifikansi 5%. 

Tabel 10 
Uji T 

Variabel Independen t-hitung t-tabel Sig Keterangan 

Hedonic Shopping 
Motivation 

1.663 1,65833 0.049 Diteirima  

Shopping Lifestyle 1.677 1,65833 0.044 Diteirima  

Suimbeir: data diolah dari SPSS 22.0 

Beirdasarkan Tabe il 10 meinjeilaskan bahwa variabeil Heidonic Shopping Motivation dan 

Shopping Lifeistylei be irpe ingaruih positif dan signifikan teirhadap Impuilsei Buiying. Bisa 

dilihat dari nilai T-hituing yang le ibih beisar dari T-tabeil, dan nilai sig. uintuik 

pe ingaruih variabeil X teirhadap variabeil Y < 0,05. 
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Uji Signifikansi Simultan (Uji F)  

U iji ini meiruipakan uiji beirsama (oveirall teist), yang dalam modeil peine ilitian ini 

me ingguinakan tingkat signifikansi 0,05 ataui 5%. Apabila hasil olah data 

me inuinjuikkan F-hituing le ibih be isar ataui sama de ingan F-tabe il ataui jika nilai 

probabalitas kuirang dari 5% maka hipoteisis diteirima. 

Tabel 11  
Uji  F 

ANOVAa 

Model Sum of 
Squares 

Df Mean 
Square 

F Sig. 

1 Re igre ission 72.728 2 36.364 7.614 <,001b 

Re isiduial 544.468 114 4.776   

Total 617.197 116    

Suimbeir: data diolah dari SPSS 22.0 

Dilihat dari tabeil 11 dipeiroleih nilah F-hituing se ibe isar 7,614 leibih beisar dibanding F-

tabe il yang me imiliki nilai se ibe isar 2,68 dan tingkat signifikansi se ibe isar 0,001 < 0,05. 

Hasil teirse ibuit meinuinjuikkan bahwa modeil reigre isi dapat diguinakan uintuik 

me impreidiksi Impuilsei Buiying ataui dapat dikatakan bahwa variabeil Heidonic Shopping 

Motivation dan Shopping Lifeistylei se icara be irsama-sama be irpeingaruih teirhadap Impuilse i 

Buiying. 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

U iji Koeifisiein De ite irminasi (R2) meiruipakan uiji yang me inje ilaskan variasi dalam 

variabeil teirikat dijeilaskan oleih variasi didalam variabeil be ibas yang dimasuikkan 

ke idalam modeil peine ilitian. Uiji Koeifisie in De iteirminasi ini be irfuingsi uintuik 

me inge itahuii peirse intase i be isarnya pe ingaruih variabeil indeipe inde in dan variabeil 

deipe inde in. 

Tabel 12  
Koefisien Determinasi (R2) 

Modeil Suimmaryb 
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Model R R Square Adjusted R 
Square 

Std. Error of the 
Estimate 

1 .743a .518 .502 2.18541 

Suimbeir: data diolah dari SPSS 22.0 

Hasil dari peinguijian pada tabeil 12 meinuinjuikkan be isarnya Adjuiste id R Squiarei adalah 

0,502. Hal ini beirarti 50,2% variabeil Impuilsei Buiying dapat dijeilaskan oleih variabeil 

be ibas yaitui Heidonic Shopping Motivation dan Shopping Lifeistylei. Se idangkan sisanya 

(100% - 50,2% = 49,8%) dije ilaskan oleih variabeil yang lain diluiar modeil peineilitian. 

Pembahasan 

Heidonic Shopping Motivation (X1) be irpeingaruih positif dan signifikan teirhadap 

variabeil Impuilsei buiying (Y). Hasil ini dilihat dari hasil uiji T yaitui nilai T se ibe isar 1,663 

dan nilai signifikansi uintuik pe ingaruih X1 teirhadap Y adalah seibe isar 0,049 < 0,05. 

Dalam pe ineilitian ini information reiseiarch yang dilakuikan se icara onlinei ole ih konsuime in 

adalah meilakuikan browsing langsuing ke i aplikasi yang diteiliti yaitui Ei-commeirce i 

Shopeie i ke imuidian meilakuikan transaksi. Konsuime in le ibih banyak me ingalokasikan 

waktui me ireika uintuik browsing se ihingga dapat me iningkatkan juimlah pe imbe ilian 

me ireika dan me inye ibabkan te irjadinya pe imbe ilian impuilsif disuiatui waktui. Hal ini 

dapat diartikan bahwa Heidonic Shopping Motivation yang dimiliki seise iorang dapat 

dipeingaruihi oleih adanya be irbagai pe inawaran me inarik se ipeirti harga yang le ibih 

muirah atauipuin diskon, seihingga dapat meindorong dan meimpe irmuidah konsuime in 

dalam meimeinuihi ke ibuituihannya deingan be irbe ilanja seicara heidonis tanpa 

me impeirhatikan manfaat produik yang dibeili, deimi meimeinuihi keise inangannya 

se ihingga te irjadilah peirilakui Impuilsei buiying. 

Te imuian se ilanjuitnya meinje ilaskan bahwa Shopping Lifeistylei (X2) be irpe ingaruih positif 

dan signifikan teirhadap variabeil Impuilsei buiying (Y). Hasil ini dilihat dari hasil uiji T 

yaitui nilai T se ibe isar 1,677 dan nilai signifikansi uintuik pe ingaruih X2 te irhadap Y 

adalah seibe isar 0,044 < 0,05. Gaya hiduip be irbe ilanja se iringkali meingacui pada modeil 

konsuimsi yang me inggambarkan pilihan seise iorang te intang bagaimana 
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me inghabiskan waktui dan uiangnya, hal ini juiga me iruipakan salah satui pe inye ibab 

teirjadinya Impuilsei Buiying pada se itiap prose isnya.26 Inilah meingapa dalam pe ine ilitian 

ini reispondein teirbanyak adalah seiorang peire impuian yang diantaranya me imiliki 

gaya hiduip yang me ingacui ke ipada pe irilakui Impuilsei Buiying. 

Variabeil Heidonic Shopping Motivation dan Shopping Lifeistylei se icara simuiltan 

be irpeingaruih positif dan signifikan teirhadap variabeil Impuilsei buiying. hasil ini dapat 

dikeitahuii dari peiroleihan U iji F deingan Nilai Fhituing = 7,614 dan tingkat signifikansi 

0,001 < 0,05. N.T. Rahmawati27 me inye ibuitkan bahwa konsuime in bisa meilakuikan 

Impuilsei Buiying ke itika konsuime in me ipuinyai eixpeirieincei te irhadap be irbeilanja yang 

be irsifat heidonis. Seilain itui peime inuihan Lifeistylei konsuime in juiga be irpe ingaruih 

teirhadap pe irilakui he idonis, dimana ke itika konsuime in me imiliki tingkat lifeistylei dan 

pe ime inuihan yang tinggi maka konsuime in ceindeiruing le ibih heidonis dan konsuimtif 

yang akan me indorong konsuime in dalam be irbe ilanja seicara impuilsif. 

KESIMPULAN 

Dari hasil peine ilitian yang dilakuikan oleih peine iliti, dapat dikeitahuii  bahwa se imuia 

varibeil indeipe indein seicara parsial be irpeingaruih positif dan signifikan teirhadap 

impuilsei Buiying se ibagai variabeil de ipeindein. Be irdasarkan ke ite irangan pada hasil uiji 

koe ifisiein deiteirminasi dipeiroleih nilai Adjuiste id R Squiare i se ibe isar 0,502. Hal ini 

me inuinjuikkan bahwa pre ise intase i nilai pe ingaruih dari variabeil indeipe inde in yaitui 

Heidonic Shopping Motivation (X1) dan Shopping Lifeistylei (X2) se ibe isar 50,2%. Seidangkan 

sisanya yaitui 49,8% Impuilsei Buiying dipe ingaruihi oleih variabeil-variabeil lainnya yang 

tidak diteiliti oleih pe ine iliti. Seimeintara se icara simuiltan variabeil Heidonic Shopping 

Motivation dan Shopping Lifeistylei juiga te irbuikti be irpeingaruih se icara positif dan 

signifikan teirhadap Impuilsei Buiying se ibagai variabeil deipe indein. Hal ini dapat 

 
26 Dwi Padmasari, Pengaruh Fashion Inveolvement, Shopping Lifestyle, dan Sales Promotion terhadap 

Impulse Buying pada pengguna E-Commerce, Jurnal Ilmu Manajemen, 2022, Vol. 10 No. 1, hal-124. 
27 N. T. Rahmawati, Pengaruh hedonic Shopping value dan Shopping Lifestyle terhadap Impulse buying 

dengan emosi positif sebagai variabel medias, Jurnal Manajemen dan Bisnis Indonesia, 2018, Vol. 7No. 3, 315-326. 
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dikeitahuii dari hasil Fhituing se ibe isar 7.614 deingan tingkat signifikansi 0,001 < 0,05. 

Seihingga dapat dinyatakan bahwa variabeil indeipeinde in se icara be irsama-sama 

be irpeingaruih te irhadap variabeil deipe indein.  

Implikasi teimuian ini uintuik pe ine ilitian beirikuitnya ialah dapat meinambahkan 

variabeil lainnya yang be iluim dimasuikkan dalam pe ineilitian ini, uintuik me impe iroleih 

hasil peineilitian yang leibih reipre ise intatif. Deingan harapan hasil teirse ibuit dapat 

diguinakan uintuik me impe irkaya re ifeireinsi dan ilmui pe inge itahuian yang be irkaitan 

deingan Impuilsei Buiying pada Ei-Commeircei pe iruisahaan Shope iei ataui peiruisahan E i-

Commeircei lainnya uintuik pe ine ilitian-pe ineilitian yang akan datang yang le ibih 

me indalam. 
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